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1 Kp-3　　　　　　　　D 1 Yによる住まいの維持管理経験

　　　　　　一戸建て住宅所有者の維持管理行動の推進に関する研究一

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　中野迪代（岐阜女大）

【目的】持続可能な住環境の実現に向け、住宅の長寿化か重要課題になっている。住宅の

寿命をのばすには適切な維持管理が必要不可欠である。本報は戸建住宅所有者の維持管理

行動の一つとして、所有者自らが行うＤＩＹによる住宅の維持管理の実情を明らかにする。

　【方法】Ｇ大学住居学科の戸建持家居住の学生と父母、祖父／祖母を対象として、留置自

記人または学生による聞取りの調査を1996年7～8月に実施した。配布世帯数252、有効

世帯票数221 (有効回収率87. 7%）、本人218票、父203票、母210票、祖父23票、祖母35票

　【結果】対象住宅は在来木造80％、瓦屋根79％である。DIYで住まいの修理・改善をした

ことのない世帯22.6％、よくする世帯14.9％、残りの62.4％は必要に迫られて行っていた。

約９割が維持・補修を、1/4がｲﾝﾃﾘ了の改装を目的に、簡単な作業で（８割強）家計の節

約ができる（4割強）のでDIYをしている。今後もDIYで住まいの修理・改善を積極的に

するつもりの世帯が１割強、反対にすべて業者に任せる世帯が１割であった。これらの数

値には核家族、世代家族による差、および家族や身内に建築関連職種関係者がいることに

よる影響は見られなかった。個人のDiY経験は「構造と外部17項目」では、父（87%）祖父

（83%)母(43%）祖母（20%）本人(19%）.「水回り８項目」では父（93%）母m%）祖父（じ65%）

本人(56%）祖母（49%）. r内装24項目」では母(98%）父(9851;）本人（90%）祖父（87!(1）祖母（80

%)と高率であった。半数以上が経験有は網戸の取付／張替、雨樋の修繕、外部塗装、浴室

のカピ取り、蛇口の修繕、配管内の掃除、換気扇の掃除、照明器具の取付、障子貼り、ﾀｵﾙ

掛け・負一句ﾚｰﾙ　・棚・鍵･ K了ﾉ1や把手の取付／取替、丁番・戸車の修繕、襖貼りであった。

I Kp－ 4 新聞広告にみる分譲マンションの売り込み表現について（第2報）

　　　　　　　　　　　　　山陽学n 短大　　　上田恭嗣

【目的】都市部においては、終のすみかとなりつつあるマンションの売られ方｡について、

どのように売り手側かマンションを捉え供給しようとしているのか、最も手短で一般的な

情報手段である新聞折り込み広告の表現内容に注目し、分析を試みた。マンション定住化

時代に対応した居住環境の在り方を検討する一資料として調べるとともに、時代の変化に

よる売り込み表現の差異についても比較検討することを目的としている。

【方法】平成７年12月から平成８年７月までの期間において、札幌市（64枚）・堺市(52枚）

・岡山市(26枚）・福岡市(58枚）において配布された、新築分譲マンションの新聞折り込み

広告（重複する広告はなく、１棟１広告を採用）計200枚の記載内容について、マンション

の名称由来・売り込みトヅプフレーズ等について分析を行った。

【結果】マンションのネーミングについては、イメージによる商品化といった傾向が伺え

る。名称自体が、住居表示の一部ともな。つており、カタカナと漢字の組み合わせによるも

のが大半であった。名称のカタカナ部位は、外国語（主に英一仏・独・伊語）の邸宅・庭・

都市・丘等に関する内容か多い。また、漢字部位の表現内容は、町名地名等所在地を表す

固有名詞が多く用いられていた。次に、広告の表面・裏面で最も目につくキャッチフレー

ズについて分類を行った。抽象的表現によって暮らし方や生活に対するプラスイメージを

抱かせるタイプか最も多くみられた。記載内容は多様であるか、具体的な居住部分の建築

的内容にまで立ち入る表現も多くみられるようになっている。今回の調査では、販売価格

・資金計画等を謳い文句とする内容の紙面は、前回（2年前）の報告時より減少していた。
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