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の家庭の主婦であって，これらを更 に職業別，収入階級

別，主婦年齢別に分類 して，被服類 購入に関する動機Ｏ

総合的 な評価を行った。即ち被服類 の購入に関して常に

根本的 な問題 となるであろ うと 思われ る 諸要因を， 価

格，購入時期，購入場所，色，形，材料，体にフィ ット

する度合， セールスマンによるすすめられ方等々8 種類

に区分して各要因についての購入意識 の高 さを三階 級に

分類し，土級を１点，中級を Ｏ点，下級を マイナス１点

として，総合点 ８点の場合を被服購入動機 の最高とし，

反対にマイナス８点 の場合を最低 として， 調査世帯各階

級の傾向を評定しようと試みたものである。


